
住宅金融機構グリーンボンドについて

2019年3月1日











住宅金融機構グリーンボンド発行の効果

幅広い投資家層から参加 ⇒ 資金調達の安定
様々な媒体に多数掲載 ⇒ ＰＲ効果

5

 恵那市  株式会社かんぽ生命

 株式会社みずほ銀行  七島信用組合

 関市  第一生命保険株式会社
（2019年2月26日現在）

投資家割合 投資表明先（50音順）

年限 金額
投資家割合 対国債

スプレッド中央 地方

255回債 20年 100億円 40 % 60% 5.5bp

249回債
（前回債※） 20年 100億円 20 % 80 % 6.5bp

※ 249回債条件決定日：2018年10月10日

メディア

 一般紙、業界紙、金融系メディア、環境系メディア等、様々な媒体に多数掲載

省エネルギー性能が高い住宅のさらなる普及促進に向けた

ＰＲ効果

資金調達の安定




